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Informationen zur Studie (1) 

Sie möchten wissen ... 

 

... welche Kommunikationsinstrumente von den Unternehmen eingesetzt und getestet werden? 

... wie viele Kommunikationsmittel einer Gattung überprüft werden? 

... welche Methoden für die Tests der einzelnen Kommunikationsmittel eingesetzt werden? 

... wie unterschiedlich wichtig die Kommunikationsforschung für die einzelnen Instrumente eingeschätzt 

wird und in welcher Relation die Wichtigkeit zur Testhäufigkeit steht? 

... mit welcher Art von Dienstleistern bei welcher Art von Kommunikationsmitteltestes 

zusammengearbeitet wird? 

… wie das letzte Kommunikationsforschungs-Projekt der Unternehmen aussah: Art, Instrument und mit 

welcher Methode getestet wurde? 

… wie die zukünftige Entwicklung der Kommunikationsforschung von den Unternehmen gesehen wird? 

… welche aktuellen Herausforderungen und innovative Ansätze von den Unternehmen in der 

Kommunikationsforschung und in der Marktforschung allgemein gesehen werden? 

 

… welche Institute Kommunikationsforschung mit welcher Spezialisierung anbieten? 

... wie viele Projekte die Anbieter durchschnittlich pro Jahr realisieren? 

... wie die Anbieter die Entwicklung der Kommunikationsforschung in Zukunft einschätzen? 

... welche Trends und Herausforderungen die Anbieter beim Thema Kommunikationsforschung sehen? 

Die 142 Seiten umfassende Studie kostet 500 EUR zuzüglich Mehrwertsteuer. 
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Informationen zur Studie (2) 

Für diese Studie wurden 94 Unternehmen aus unterschiedlichen Branchen in Deutschland  

zu folgenden Punkten befragt: 

 welche Kommunikationsinstrumente werden am häufigsten eingesetzt und wie  

häufig werden die eingesetzten Kommunikationsinstrumente getestet? 

 wie viele Kommunikationsforschungs-Projekte wurden in den letzten 3 Jahren durchschnittlich 

durchgeführt und welche Methoden werden eingesetzt? 

 wie wird die Wichtigkeit von Kommunikationsmitteltests eingeschätzt? 

 welche Innovationen, Herausforderungen, Trends und Entwicklungen werden  

in der Kommunikationsforschung gesehen? 

 

Literaturhinweise zum Thema Kommunikationsforschung 

Für diese Studie wurden 63 deutschsprachige Anbieter von Kommunikationsforschungs- 

Projekten zu folgenden Punkten befragt: 

 Einschätzungen zur Entwicklung der Kommunikationsforschung. 

 welche Herausforderungen und Innovationen werden gesehen? 

 Anzahl der durchgeführten Kommunikationsforschungs-Projekte. 

 aus den letzten abgeschlossenen Kommunikationsforschungs-Projekte werden  

22 aktuelle Musterprojekte der Anbieter dargestellt. 

 ausführliche Anbieterprofile der 63 Firmen runden die Anbieterseite ab. 
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Beispielseiten (1) 
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Beispielseiten (2) 

Anmerkung: Die Charts enthalten  

teilweise fiktive Zahlen 
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Beispielseiten (3) 

Anmerkung: Die Charts enthalten  
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FAX: +49 (0)711 - 55090384 
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